Premio ESG AWARD 2023
Critérios de Avaliacao




Criterio de Avaliacao:
1. Critério 1 — Introducao
a. De onde veio aideia?
A ideia esta pautada em nossa “Politica Ambiental”.

Conscientizar Seus Colaboradores, fornecedores e
clientes sobre as atividades e prdticas
relacionadas ao meio ambiente.

b. Por que a escolha desse tema?

O tema foi escolhido visando expandir as praticas ambientais
implantadas a mais de 15 anos pelo Grupo CarHouse.
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Politica
Ambiental

CarHouse Toyota

Politica Ambiental

A CorHouse Veiculos Lido, empresa atuante ne estodo do Rio
Grande do Sul, atrovés do comerciclizacdo de veiculos novos,
seminovos, seguros, pecas e servicos, estabelece o aplicogéo
sustentdvel do Gestdo Ambiental em toda o sua organizacio,
comprometendao-se a agir conforme os seguintes principios:

= Utlizar os recursos naturais de forma equilibroda e controlar
seus impactos cmbientais odversos gerados;

= Melhorar continuamente seu desempenho, visondo o
aperfeicoamento do seu Sistema de Gestdo Ambiental,

« Atender aos requisitos legais e o ouvlros requisitos aplicados o
seus negdcios e gue fornecam diretrizes de desempenho ambiental;

* Bvitar, reduzir e confrelar @ geracdo de residuos, comprometendo-
se assim com a prevengdo da poluicdo;

* Canscientizar seus coloboradores, fornecedores e client
sobre os ofividedes e praticos relacicnedos oo meio ambrente.

* Protecdo do meio ambiente e prevencio a poluigio geradas
pelos seus processos & servicos;

* Aumento do Desempenho Ambiental.

» Conscientizar seus coloboradores, fornecedores e clientes
sobre as atividades e préticas relacionadas ao meio ambrente.
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Criterio de Avaliacao:
1. Critério 1 — Introducao
c. Breve descricao do projeto:

A intencao do projeto € atingir, por ora, as imediacoes da localizacao do
Dealer.

No Bairro existe a Escola Municipal de Ensino Fundamental Francisca
Weinmann, a principio vamos trabalhar a conscientizacao ambiental
para os alunos do ensino fundamental, doando coletores de residuos
feitos de toneis de 200l (p6s consumo de 6leo) gerados na atividade da
Oficina, passar regras basicas para separacao e dar suporte para o
descarte correto dos residuos gerados nas atividades Escolares.
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Critéerio de Avaliacao:
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CarHouse Toyota

A CarHouse Veiculos Lida, empresa afvante no estado do Rio

Grande do Sul, atrovés do comerciolizago de veiculos novos,
seminovos, seguros, pesas e se stabelece a apli
susteniével da Gesio Ambienial em toda @ suo org

seus impactos ambientais adversos gerados;
Melhorar conti des
aperfeigoamento do se

Evitar,

s¢ assim com a prevenéo da poluiséo;

Conscionzar sovs coloboradores, fomacedores  clienes
I
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Evitar, reduzir e controlar a geracéo de residuos, comprometendo-
se assim com a prevencdo da poluicéo;

Protecdo do meio ambiente o prev!rvc(‘o & poluicao geradas
pelos seus pracessos e servigos
Aumento do Desempenho Ambiental.

™ CarHouse > TOYOTA

P INCOMPARAVEL



Criterio de Avaliacao:
2. Critério 2 — Resultados Obtidos

Tema Central Tema do Projeto Critério 2: resultados obtidos

Ambiental Educacao Ambiental Em reunidao com a Vice diretora Jana e Professora Claudia,
entendemos a necessidade da Escola, gue nos relatou,
receber residuos reciclaveis de toda comunidade Escolar e
que nao tem coletores apropriados para o armazenamento
de, na maioria, plastico. Foi gratificante e surpreendente
vermos que a Escola ja cultiva a “consciéncia ambiental” entre
os alunos e que a parceria com a CarHouse vem somar com o
projeto que ja é desenvolvido.
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Criterio de Avaliacao:

3. Critério 3 — Visao de Longo Prazo
a. Comunicacao stakeholders/alcance publico;

O Projeto tem intencao de atingir, neste primeiro momento, a
comunidade das proximidades do Dealer.

b. Sustentabilidade do Projeto (medidas para dar continuidade);

Este € o primeiro contato externo do SGA do Dealer com a comunidade
local. Nesta primeira experiéncia, faremos levantamento, como sera

aceito, as necessidades e custo para implantar em outras Escolas do
Municipio.
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Criterio de Avaliacao:

Proximos Passos.
Produzir os coletores;
Desenvolver material didatico para conscientizacao;
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Avaliar as necessidades, e dar suporte no armazenamento e
descarte dos residuos coletados pela Escola.




Orcamento:

Materiais para producao dos coletores:

5 Toneis de 200I 22,00 110,00
5 Pintura toneis* 100,00 500,00
5 Tampas 184,00 920,00
10 Adesivos 12,50 125,00
Total 1655,00

* Funilaria Juscelino Lopes da Silva

ORCAMENTO
FINALIZADO
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Cronograma:
.

Prazo final para envio do Projeto

Confeccdo dos Toneis
Compra Tampas
Confecgao Adesivos

Entrega para Escola

Certificagdo Plena

4SO

14.001




Cronograma:

¢« CRONOGRAMA GERAL:

ATIVIDADE

Inscricdo no ESG Awards

Envio do segundo boletim com demais detalhes
Desenvolvimento do projeto

Prazo final para envio do projeto
Selecdo dos finalistas
Definicdo dos ganhadores de cada tema
Evento de premiacdo (Conexdo ABRADIT)

Viagem de premiag3o

Cerhflcacao Plena

qso i " . LAY -y b gl L CarHouseTOYOTA 3
[ . $ o Y .' "". % : ; : INCOMPARAVEL :

. 001




	Slide 1: Prêmio ESG AWARD 2023 Critérios de Avaliação
	Slide 2: Critério de Avaliação:
	Slide 3: Política Ambiental
	Slide 4: Critério de Avaliação:
	Slide 5: Critério de Avaliação:
	Slide 6
	Slide 7:  
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12

